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Marit Alke

« Onlinekurse entwickeln und uber das
Internet vermarkten

 Zielgruppe: Coaches, Trainer, Berater, die
Selbstzahler erreichen wollen

 Vorher: Online-Lernprozesse / E-Learning
fur grofde Unternehmen

 Blog: Coachingprodukte-entwickeln

- Fachbuch: ,Praxistransfer inklusive!”




Worum geht's?

Selbstandig in der Online-Beratung:
Wie gewinnen Sie Kunden fur Ihr Angebot?

- Online Kunden gewinnen - was ist die Logik des
Online-Marketing?




Das eigene Beratungsangebot online bringen

Beratung unter dem Dach Beratung fur eigenstandig
einer Organisation gewonnene Kunden
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Eine Kundenreise eo00e

-\‘ Konkrete
og-Tlpp/

/

Eintrag in
Angebot fur Email-Liste
Vorgesprach
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Die Logik des Online-Marketing ee00e

Marketing-Trichter”




.Marketing-Irichter” / Kundenreise TYTY

Lose am Thema interessiert

Naher an weiteren Inhalten interessiert

Offen fur Angebote

Kauf"




Lose am Thema interessiert Informationen

Naher an weiteren Inhalten interessiert Personliche Passung

Vertrauen

Offen fur Angebote Glaubwurdigkeit

v

Entscheidung
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Sich online als Experte zeigen - Ideen:
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Leitfragen roens

Fur welches konkrete Thema wollen Sie online gefunden werden?

Konnen Sie sich vorstellen, kostenlos |hr Wissen zu teilen?

Macht es Ihnen Spaf3, Inhalte zu entwickeln?

Wie stehen Sie zu den sozialen Netzwerken?

Sind Sie bereit, kontinuierlich Zeit in die Online-Kundengewinnung zu
Investieren - oder hatten Sie lieber feste Auftraggeber?






